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Pesquisa realizada recentemente pela Brasil
Escolar - Rede Nacional de Papelarias -
indicou que 96,2% das papelarias oferecem
suprimentos de informatica. Isto significa
que ha mais papelarias vendendo estes
produtos do que livros didaticos, artigos
para desenho ou brinquedos. E a informatica

que chegou para ficar

A democratizacio da informati-
ca fez chegar até as papelarias,
os cartuches, as midias, os papéis
Especiais para impressdo,
mouses, teclades, & tantos outros
tipos de suprimentas necessarios
acs consumidores.

segundo levantamento do
PNAD - Pesquisa Macional de
Amastra por Domicilio, do IBGE -
o nimera de residéncias com um
computader vém asmentando a
cada ano, Hoje de cada 100 la-
res, 15 tém um equipamento. De




2002 para 2003, o crescimentao foi
de 11,4%. O percentual & superi-
or ao dog demdals bens duraveis,
comao por exemple, televisao,
radia, magquing de lavar roupa e
geladeira.

Esses dados wém demonsirar
a importancia, o crescimenta, &
claro, a demanda deste Segmen-
to, & que par isso mesma §a faz
parte da realidade e dos negdci-
o5 das papelarias. Mais wna pro-
va desta tendéncia foi constata-
da na (ltima edicdo da feira Es-

colar, um dos mafs importantes
eventos oo setor, Cricy um pavi-
Ihan eypecial dedicade aos fabri-
cantes e distribuidores de
informitica, que puderam apre-
sertar seus lancamentos a0s do-
nis de papelaria,

Cartuches compalnags:
ezse fipo de cortucho
+em gamhando destogue
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05 cortuchos compativels
Texprint pessuem dois anos
de porantis, gue s
extende a5 imgressorgs

DV Ds v CDs estdo entre
o5 midias moks
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papelarias. Proditos de
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Ha linha CDopdy,
di Pimaca, foram

langaaos a5
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Cotradas, ombas mo

tomanho carta.

A viskO DA INDUSTRIA

A andlise da indistria e dos
distribuidores sobre a
comerciatizacio de artigos de in-
formatica pela papelaria e as
perspectivas 530 as mais pasiti-
vt @ otimistas, e demonstra in-
clisive & prestupacio destes em
ofereceram an VAFEjo
capacitacio profissional e todo o
suporte de vendas necessario
para o crescimento e fortaleci-
ments do negdcio.

“Ap longo destes anos de tra-
balho com as papelarias, notamos
que as mesmas absorveram e se
cofvenceram da real necessida-
de que existe em comercializar
todos os tipos de suprimentos de
informdtica, ficando ainda uma
pequena parcela fora do contes
to, porém a tendéncia & migra-
rem para este mercado, ¢ sem
grandes resisbéncias’, comenta
Luiz . 5ajben, diretor de
marketing da  Texprint.

Para Luciara Capretz, geren-
te de marketing do distribaddor
Sharpener, & venda de artigos
para informatica nas papelarias
N30 & mats uma tendéncia e sim
umna realidade. "Tio importante
quante vender papel é
comercializar o cartucha. Hoje,
por exernpdo, ja vemos papelari-
a5 5& transformands em “bureaus”
de impressao de fotes, Os clien:
tes compram o papel fotografico
e imprimem suas fokas na prapria
papelariz e 35 vezes com custo
inferior aos praticados pelos la-
boratdrios fotograficos. Mao da





















